
知识产权权益类型区分：看保护的是“作品、技术、

标识，还是商业信息”

“知识产权权益类型区分”是《法律与生活》的常考点。做题时先抓住一句话：

著作权保护作品，专利权保护发明创造，商标权保护商品或服务来源标识，商

业秘密保护具有商业价值的保密信息。《民法典》规定，知识产权客体包括作品、

发明、实用新型、外观设计、商标、地理标志、商业秘密等。

一、著作权：保护“作品”，内部又分人身权和财产权

著作权，也称版权，保护文学、艺术和科学领域内具有独创性并能以一定形式表

现的智力成果。常见作品包括文字作品、音乐作品、美术作品、摄影作品、视听

作品、工程设计图、计算机软件等。

做题时看到文章被抄袭、图片被盗用、视频被搬运、小说被改编、音乐被未经

许可使用、软件被复制传播，一般优先联系著作权。

但著作权不是一个笼统权利，它包括著作人身权和著作财产权。《著作权法》明

确列举了发表权、署名权、修改权、保护作品完整权，以及复制权、发行权、出

租权、展览权、表演权、放映权、广播权、信息网络传播权、摄制权、改编权、

翻译权、汇编权等权利。

1. 著作人身权：重在保护作者与作品的人格联系

著作人身权主要包括发表权、署名权、修改权、保护作品完整权。它保护的不是

作品带来的经济收益，而是作者与作品之间的人格利益。

发表权，是决定作品是否公之于众的权利。

例如，作者写完一篇小说后，可以决定是否发表、何时发表、以什么方式发表。

未经作者同意擅自公开其未发表作品，可能侵犯发表权。

署名权，是表明作者身份，在作品上署名的权利。

例如，使用他人文章、图片、音乐时，擅自抹去作者姓名，或者冒用他人名义发

表作品，可能侵犯署名权。

修改权，是修改或者授权他人修改作品的权利。

例如，出版社、平台、合作方不能随意大幅改动作者作品，除非获得授权或符合

法律规定。

保护作品完整权，是保护作品不受歪曲、篡改的权利。

例如，未经作者同意恶意剪辑视频、篡改文章内容，使作品原意被歪曲，可能侵

犯保护作品完整权。



速判：看到“作者身份、署名、是否发表、作品被歪曲篡改”，多联系著作人身

权。

2. 著作财产权：重在保护作品使用和收益

著作财产权主要指作品被复制、传播、改编、表演、出售等使用时产生的经济利

益。常见权利包括复制权、发行权、信息网络传播权、改编权、翻译权、汇编权、

表演权、广播权、展览权等。

复制权，是以印刷、复印、录音、录像、翻录、数字化等方式制作作品一份或者

多份的权利。

例如，未经许可大量复印教材、复制图片、翻录课程视频，通常涉及复制权。

发行权，是以出售或者赠与方式向公众提供作品原件或者复制件的权利。

例如，销售盗版书、盗版光盘、盗版资料册，通常涉及发行权。

信息网络传播权，是使公众可以在其选定的时间和地点获得作品的权利。

例如，未经许可把他人文章上传公众号，把课程视频发到网盘或资料群，把图片

上传平台供他人下载，通常涉及信息网络传播权。

改编权，是改变作品、创作出具有独创性的新作品的权利。

例如，把小说改成剧本，把漫画改成短剧，把文章改成商业宣传脚本，可能涉及

改编权。

翻译权，是把作品从一种语言文字转换成另一种语言文字的权利。

例如，未经许可将中文小说翻译成英文并发布，可能涉及翻译权。

汇编权，是将作品或者作品片段通过选择、编排汇集成新作品的权利。

例如，把多篇文章、题目解析、图片资料重新选编成资料册，可能涉及汇编权。

速判：看到“复制、售卖、上传网络、改编、翻译、汇编、表演播放”，多联系

著作财产权。

3. 著作人身权和财产权怎么区分

看保护对象：

人身权保护作者身份、人格联系和作品完整；财产权保护作品使用带来的经济利

益。

看侵权表现：

抹去作者姓名、冒名发表、歪曲篡改作品，多侵犯人身权；未经许可复制、售卖、

上传、改编、翻译，多侵犯财产权。

看能否转让：

著作财产权可以依法许可他人使用，也可以依法转让；著作人身权与作者人格联

系紧密，一般不能像财产权那样转让。



易错提醒：

注明作者不等于可以随意使用。署名只是尊重署名权，如果未经许可复制、传播、

改编，仍可能侵犯著作财产权。

二、专利权：保护“技术方案或产品设计”

专利权保护发明创造，包括发明、实用新型和外观设计。发明通常指新的技术方

案；实用新型多指产品形状、构造等方面的实用技术方案；外观设计保护产品形

状、图案、色彩等富有美感并适于工业应用的新设计。专利法规定，发明专利权

期限为 20 年，实用新型为 10 年，外观设计为 15 年，均自申请日起计算。

做题时看到新药物、新工艺、新装置、新结构、新材料、产品外观设计，一般优

先联系专利权。

易错点 1：有创意不等于有专利权。

专利权通常需要依法申请并获得授权。

易错点 2：外观设计专利不等于商标。

产品本身的外形、图案设计，可能是外观设计专利；用于区分商品或服务来源的

标志，才是商标。

速判：技术方案找发明或实用新型，产品外观找外观设计专利。

三、商标权：保护“品牌标识”

商标权保护经营者用于区分商品或服务来源的标志。注册商标包括商品商标、服

务商标、集体商标、证明商标；商标注册人享有商标专用权，受法律保护。自然

人、法人或者其他组织在生产经营活动中需要取得商标专用权的，应当申请商标

注册。

做题时看到品牌名称、logo、商品包装标识、冒用注册商标、傍名牌、混淆消

费者对商品来源的判断，一般优先联系商标权。

例如，某商家把自己的饮料包装做得与知名品牌高度相似，让消费者误以为二者

有关联，可能涉及商标侵权或不正当竞争。

易错点 1：商标权保护的不是产品质量本身。

它保护的是识别商品或服务来源的标志，防止消费者混淆。



易错点 2：不是所有标志都能当然受注册商标保护。

商标专用权通常以核准注册为基础。

速判：看到“品牌、logo、来源识别、消费者混淆”，优先想商标权。

四、商业秘密：保护“不公开且有价值的商业信息”

商业秘密，是指不为公众所知悉、具有商业价值，并经权利人采取相应保密措施

的技术信息、经营信息等商业信息。侵犯商业秘密的行为包括以盗窃、贿赂、欺

诈、胁迫、电子侵入等不正当手段获取商业秘密，或者违反保密义务披露、使用

商业秘密等。

做题时看到内部配方、客户名单、未公开算法、技术图纸、经营策略、工艺参

数、报价方案、供应链数据被窃取或泄露，一般优先联系商业秘密。

易错点 1：商业秘密不是“秘密”就行。

必须同时具备不为公众所知悉、具有商业价值、采取保密措施三个条件。

易错点 2：商业秘密和专利保护方式不同。

专利通常是“公开换保护”；商业秘密是“保密维持保护”。如果权利人选择申

请专利，就要公开技术方案；如果选择商业秘密保护，就要做好保密管理。

速判：看到“未公开、保密措施、商业价值、被泄露或窃取”，优先想商业秘密。

五、四类知识产权怎么快速区分

类型 保护对象 常见题眼 易混点

著作权 作品表达
文章、图片、音乐、视频、软件、

改编、搬运

保护作品，不保护抽

象想法

专利权
技术方案、产品

设计

发明、装置、工艺、结构、外观设

计

有创意不等于有专

利

商标权
商品或服务来

源标识
品牌、logo、傍名牌、混淆来源

保护标识，不直接保

护质量

商业秘

密
保密商业信息 配方、客户名单、算法、经营数据

靠保密保护，不靠公

开

六、选择题常见陷阱



陷阱 1：把作品创意当成著作权。

著作权保护作品表达，不是保护抽象创意。一个“校园逆袭故事”的创意不一定

受著作权保护，但具体写成的脚本、小说、分镜文案受保护。

陷阱 2：把上传网络说成只是“分享”。

未经许可将他人作品上传网络，使他人可在线获取，通常涉及信息网络传播权，

不是简单分享。

陷阱 3：把外观设计和商标混同。

杯子的独特造型可能是外观设计专利；杯身上的品牌 logo 才可能是商标。

陷阱 4：把购买作品实物等同于取得著作权。

买到一本书、一幅画、一张照片，只是取得实物所有权，不当然取得复制、发行、

改编、网络传播等权利。

陷阱 5：把商业秘密和专利混同。

专利重在依法授权并公开保护；商业秘密重在未公开、保密和商业价值。


	知识产权权益类型区分：看保护的是“作品、技术、标识，还是商业信息”
	一、著作权：保护“作品”，内部又分人身权和财产权
	1. 著作人身权：重在保护作者与作品的人格联系
	2. 著作财产权：重在保护作品使用和收益
	3. 著作人身权和财产权怎么区分

	二、专利权：保护“技术方案或产品设计”
	三、商标权：保护“品牌标识”
	四、商业秘密：保护“不公开且有价值的商业信息”
	五、四类知识产权怎么快速区分
	六、选择题常见陷阱


